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Pred petnajstimi leti je v oktobru leta 2004 izSla prva Ste-
vilka City Magazina. Po vzoru tujih brezplacnikov je zacel pot
po mestnih ulicah in tako postal stalnica v nasih najljubsih
urbanih kavarnah, barih in restavracijah, nakupovalnih
centrih, knjiznicah, kinematografih, letaliscih, kulturnih
ustanovah ter na ulici, kjer sem tudi sam Cityja prvic prijel v
roke. Od takrat sva povezana. Sem bralec, obozevalec in zdaj
ustvarjalec. Spremljava razvoj drug drugega in se dopolnju-
jeva. 15 let je dolgo obdobje, in €e bi imeli Casovni stroj, bi v
letu 2004 odkrili nek drug svet. Svet brez pametnih telefo-
nov. Svet brez Facebooka. In tudi svet brez Cityja. A ninam
zal, da svet dobiva tako drugacno podobo in se spreminja s
tako neverjetno hitrostjo. Razvoj namre¢ nestrpno pricaku-
jemo, saj ustvarja snov, po kateri nastajajo nasi zapisi. To je
osnovni gradnik — Ce hoCete - DNK medija, ki ga ustvarjamo.
Usmerjen v prihodnost, trende in novosti, ki navdusujejo.

Zato preteklost puS§€amo za sabo in se ne bojimo sprememb,

ker so te del nase osnovne biti. Del naSega poslanstva.

V petnastih letih smo tako z vami, nasi oglasevalci, doziveli
veliko metamorfoz ter tudi z vaSo pomocjo in zaupanjem
ustvarili kar 235 brezplacnih izdaj z ve¢ kot 12.500 vse-
binskimi stranmi. Na spletnem mestu citymagazine.si smo
objavili prek 27.000 novic in postali vodilni portal za urbano
populacijo, ki mesecno v povprecju doseze kar 135.000 raz-
licnih slovenskih spletnih uporabnikov - tistih 10,5 odstotka
zares urbanih mestnih nomadov. Ti naso spletno stran
mesecno obiscejo kar 450.000-krat in si skupaj ogledajo
vec kot 3.000.000 spletnih dokumentov. Statistika .. sicer
dolgoCasna, a nam se vseeno zdi tako zelo vznemirljiva.
Tudi zato, ker pokaze neko drugo razseznost naSega medija
razseznost, po kateri se lahko merimo in primerjamo. V

letih gospodarske krize se nam je uspelo razvijati ter kljub
neljubi optimizacij stroSkov obdrzati pravo smer in vizijo za
prihodnost. Za ¢ase po krizi. Ta dokument, ki je pred vami,
dokazuje, da tisk nikakor ni mrtev, kot trdijo mnogi zlobni
jeziki analitikov. In da tudi tiskani mediji zmoremo s sinergijo
digitalizacije in novih oblik oglaSevanja v tisku drzati korak
z razvojem in, Se pomembneje, preziveti. A pritem je treba
biti progresiven, drugacen in inovativen. Majhen in agilen,
predvsem pa z miselnostjo neustrasnega raziskovalca in
inovatorja. Taksni so Casi. In takSna je medijska pokrajina, ki
se spreminja, kot se spreminjajo navade uporabnikov.

Milenijci s televizije bezijo na YouTube. S tiskanih medijev na
splet. Telefon je postal televizija, televizija pa je postala
radio. A nivse tako belo in ¢rno. Nekje vmes so odtenki, ki
so enostavno tako drugacni, da zmorejo preiti okvire kate-
gorij. In prav tu City iSCe svojo priloznost. Je dosegljiv, ker je
brezplacen, prav s tem pa presega kategorijo tiska, v katero
ga umescajo medijski strokovnjaki. Pravzaprav ni tisk, ker
nima enakih tezav, kot jih ima tisk. Hkrati pa je tudi original,
ki kljub sledilcem in posnemovalcem zmore transcendenco
Casa na drugacCen in predvsem izviren nacin.

Na koncu naj se zahvalim prav vam nasim oglaSevalcem. Vi

ste tisti, ki v celoti omogocCate nastajanje brezplacnika, kot je

City Magazine.

Jan Macarol Vrabec,
izvrsni urednik, vodja podjetja, lastnik
jan@citymagazine.si
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Podjetje Reformabit, d. 0. 0., zaloznik urbanega brezpla¢nika
City Magazine, je v letu 2017 doseglo bonitetno oceno AAA
in s tem spada med 4,7 % najboljsih poslovnih subjektov

v Sloveniji. AAA: poslovni subjekt spada v najvisji razred
bonitetne odlicnosti v Sloveniji. _

(vir: Bisnode - bonitetna ocena)

2017

Highest Creditworthiness Rating
© Soliditet
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City lahko opiSem kot vodnik po kulturnih in drugih dogodkih, po trendih in
novostih iz razlicnih lifestyle podrocij. Temelj mu postavljajo stalne rubrike,
v katerih predstavlja novosti in zanimivosti iz sveta mode, lepote, zdravja,
kulinarike, avtomobilizma, tehnologij, dizajna, arhitekture in notranjega
interjerja. Poleg tega pa bralcem nudi smernice za aktivno in kakovostno
prezivljanje prostega Casa. City je edinstven izdelek na slovenski medij-
ski sceni. Z izjemno visoko naklado, s ciljno in ucinkovito distribucijo, s
privlacno vsebino in z inovativnimi oglasevalskimi priloznostmi ter formati.
Tradicija zaloznistva zadnjih 15 let nam je pokazala, da zmoremo uspesno
kroji medijske trende in se na samosvoj nacin distancirati od problema-
tike tiska. Zato trdimo, da City Magazine pravzaprav ni tisk, saj presega
njegove okvire. Verjamemo v brezplacnike, ker s svojim dosegom resnic¢no
doseZejo mnogo razli¢nih ljudi. Ciljna skupina revije (oba spola, stari od 20
do 49 let, z visjim prihodkom in izobrazbo) predstavlja najbolj kakovostno
skupino za ciljno oglasevanje. Na spletu bomo v 2019 temeljito prenovili
dizajn spletnega mesta. S projekti na podrocju distribucije bomo v letu
2019 Se razsirili svojo mrezo in dosegli nove bralce.

V prihodnost zremo z izjemnim optimizmom in se veselimo sodelovanja z
vasim podjetjem.

Janja Prijatelj,
poslovna direktorica & vodja trzenja, lastnik
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CITYINNJEGOVA IZVIRNA LOKALNA N RAZISKAVA
IN NACIONALNA DISTRIBUCIJA - 520+ CITY BRALCI
LOKACIJ
. 58 % vseh bralcev spada v aktivno popula-
Makrolokacije - izbrana nakupovalna sredisca, knjiznice, opere, gle- Cijo 24-55 let.
gg}fﬁ? Im)?taliééa, telovadnice in fitnesi, hoteli, restavracije, poslovni . it [V eain beire 5553 semelklin A55
Stevilo: 210 lokacij. moskih.

So superpotrosniki, ki kupijo, kar jim je vSec,

. Mikrolokacije - gostinjski objekti, restavracije, bari, bistroji, hitra 0 6550 a8 Eee 7 Ve < ket SpaTine, s

rehrana . o .
gtevilo- 310 lokacij da bi o tem predhodno premisljevali.
. So karieristi, ki jim sluzba predstavlja bolj
DISTRIBUCIJA: kariero kot delo in si v prihodnosti zelijo
POSTA SLOVENIJE, POGODBENIKI & LASTNA DISTRIBUCIJA imeti lastno podjetje.
So aktivniin posku$ajo izkoristiti vse priloz-
nosti, ki jim jih ponuja Zivljenje
. So dovzetni za oglaSevanje in menijo, da
jim le-to pomaga pri sprejemanju nakupnih
odlocCitev.
[VELENJE|
'KRAN3| - So lojalni potro3niki, ki ostajajo zvesti bla-
govnim znamkam, ki jim ustrezajo, in tudi
¢asopisom, ki jih berejo.
[KRSKO
VIR:
Mediana TGl
(KOPER]
PORTOROZ URBA" LOVERS

Ljubijo zivljenje in mesto, sledijo trendom in
novostim, a hkrati gradijo sebi lasten zivljenj-
ski slog. Njihov izostren pogled na zZivljenje je
radoveden in odprt, a zahteven._
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Najbolji tehnologki pripomogki
za aktivno leto 2017

CityMagazine.si je zazivel konec oktobra 2013 in kmalu postal eden od
vodilnih portalov v lifestyle segmentu. Po priljubljenosti in dosegu danes
prehiteva nekatere izjemno velike medijske blagovne znamke ter tudi razlic-
ne dnevnike, med njimi nekatere izjemno prepoznavne. Po meritvi MOSS se
uvr$ca med 25 najbolj obiskanih spletnih mest v drzavi. Na podro¢ju life-
style vsebin, ki stavijo na kakovost in spolno uravnotezenost med moskimi
in Zenskimi temami pa smo nesporno najvecji medij v drzavi. Ponosni smo,
da lahko z vsebinami, ki niso rumene, zaljive ter populisticne, dosegamo
tovrstne rezultate. Veseli nas predvsem to, da lahko piSemo o znanosti, teh-

nologijah, modi in dosegamo populacijo spletnih obiskovalcev, ki jih drugi ne.

Dnevno tako objavimo do 15 razliénih prispevkov s ciljem ¢im vecje in ¢im
bolj kakovstne Sirine tem, ki so v tistem hipu najbolj zazeleneso v srediScu
tem, ki so najbolj brane na spletu. V treh letih smo tako ustvarili kar 19.000
razliénih prispevkov ter se s tem zapisali med najbolj »plodne medije«.
Nekateri rekordni Clanki pa so dosegli tudi veC kot 60.000 branj.

Ze leta 2013 smo spletni medij citymagazine.si prilagodili mobilnim napra-
vam (responsive dizajn) s pristopom »mobile first«. Takrat tvegana poteza
se nam je obrestovala in danes nas obisce 80 odstotkov obiskovalcev
prek mobilnih naprav - telefona ali tablice. Ter le 20 odstotkov prek klasi¢-
nih racunalnikov in prenosnikov. Tako vemo, da je nasa populacija izjemno
sodobna, napredna ter tudi zato dojemljiva za sodobne oglasevalske nacine
in prijeme. Je populacija »ON THE GO«. Veseli nas, da je med mobilnimi
uporabniki kar 26,5 odstotka tistih, ki uporabljajo mobilno napravo Apple.
Stevilka, ki je izjemno nad povpregjem omreZne uporabe tovrstnih naprav.

Izjemen poudarek namenjamo druzbenim omrezjem. Facebook stran City
Magazine ima prek 55.500 sledilcev in je tako med vecjimi lifestyle Face-
book stranmi. Z ostalimi facebook stranmi nasih drugih medijev pa imamo
vseh sledilcev ze prek 100.000. Baza naroCenih na »newsletter« Steje kar
55.500 uporabnikov. Tem pa lahko redno poSiljamo spletno posto. City se
tako lahko pohvali tudi s ¢lanki, ki so jih uporabniki vseckali vec kot 5000-
krat.

Veseli nas, da nam v Casih, ko lokalni spletni medij umirajo, saj jih pozira glo-
balizacija, uspeva z medijem citymagazine.si premikati meje in postavljati
nove mejnike ter hkrati dokazovati, da je poslovni model na spletu mogoc.

VKLJIUCGENI V RAZISKAVO
MOSS / REDNO MED 25  _
NAJVECJIH MEDIJEV V DRZAVI.

DIGITALNI IZVOD
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55.500 FAN BAZA FACEBOOK

10.000 FAN BAZA INSTAGRAM
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I STATISTIKA

SPLETNI UPORABNIKI

Mesecni doseg: 135.000 slovenskih
spletnih uporabnikov - 10,5 % vse spletne
populacije. (raziskava MOSS)

400.000 razlicnih naprav oz. uporabnikov.
3.000.000 prikazanih spletnih dokumentov.

Stran obis¢e enako zensk kot moskih. 50 %
Z ter 50 % M.

Vecino uporabnikov nas obisce iz pametnih
telefonov. 72% pametni telefoni + tablice,
28% desktop.

Kar 70 % vseh obiskovalcev je starih med
18-49 let. Imamo najbolj aktivno populacijo
urbanih potrosnikov.

26,5 % uporabnikov, ki nas obisc¢ejo z
mobilno napravo, uporablja izdelke Apple
(iPhone ali iPad). Odstotek visoko nad pov-
precjem.

VIR:
- GOOGLE ANALYTICS
- CERTIFIKATI MOSS



STEVILKA
I1ZDAJE

DATUM IZIDA

#236 7. FEBRUAR
#237 13. MAREC
#238 10. APRIL
#239 15. MAJ
#240 12. JUNIJ
#241 10. JULIJ
#242 11. SEPTEMBER
#243 16. OKTOBER
#244 13. NOVEMBER
#245 11. DECEMBER

REZERVACIJE
OGLASNIH PROSTOROV
IN ROKI ZA ODDAJO
MATERIALOV

- Rezervacija oglasnega prostora:
najpozneje 14 dni pred izidom!

- Rezervacija oglasnega prostora na
uredniskih straneh: najpozneje 21 dni
pred izidom!

« Oddaja materialov: najpozneje 10
delovnih dni pred izidom!

+ Ob placilu najmanj tri dni pred izidom
priznamo dodatni 3-odstotni popust.

PRIPRAVAIN ODDAJA
IZDELANIH OGLASOV

« |zdelane oglase sprejemamo samo v
elektronski obliki.

« |zdelani oglasi naj bodo pripravljeni v
PDF, JPG ali EPS-formatu.

- Vse fotografije in ostali slikovni elementi
ter barve v oglasu morajo biti v CMYK
barvnem prostoru.

« Besedila in logotipi naj bodo v krivuljah.

- Oglasi v zivi rob morajo vsebovati 5 mm
dodatka za porezavo.

- Oglasi morajo upostevati 5 mm varnostni
pas odmika vsebine ob robu formata
(brez besedilnih elementov, kolofonov ali
logotipov).

+1/4,1/3,1/2 oglasi in vsi ostali oglasi, ki
ne gredo v zivi rob, naj bodo pripravljeni
v to€nih dimenzijah in brez dodatka za
porezavo ter paserjev.

« Skupna vrednost barv CMYK naj ne
presega skupno 310 % nanosa.

PRIPRAVAIN ODDAJA
MATERIALOV

ZA OBLIKOVANJE
OGLASOV

- Logotipi naj bodo v PDF, EPS formatu v
vektorski obliki ali IPG-formatu velikosti
1:1v locljivosti 300 dpi.

- Fotografije naj bodo v JPG-formatu,
velikosti1:1v locCljivosti 300 dpi in v
CMYK barvnem prostoru.

- Besedila naj bodo lektorirana.

« Zazelen je vzorec videza oglasa.
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CENIK Tisk

STANDARDNI OGLASNI FORMATI

ovitek 2 + stran 3

2/10GLASNI PROSTOR

format
470 mm x 295 mm + 5 mm

ovitek 3 + predzadnja stran

dvostranski notranji

ovitek 4 - zadnja stran

1/1 OGLASNI PROSTOR

format ovitek 2in 3
235 mm x 295 mm + 5 mm

V1

notranja stran

1/2 OGLASNI PROSTOR
lezeCi format

215 mm x 135 mm

. . lezeCi format (v Zivi rob)
235 mm x 145 mm +5mm
pokonéni format

105 mm x 275 mm
pokoncni format (v Zivi rob)
2 V2 115 mm x 295 mm + 5 mm

1/3 OGLASNI PROSTOR
lezeci format

215 mm x 84 mm

v V3 lezeCi format (v Zivi rob)
235 mm x 24 mm +5 mm
pokonéni format

69 mm x 275 mm

pokonéni format (v Zivi rob)
Y . 179 mm x 295 mm + 5 mm

1/4 OGLASNI PROSTOR
klasicen format

- 105 mm x 135 mm

lezeci format

215 mm x 62,5 mm

lezeCi format (v Zivi rob)
235 mm x72,5mm+5mm
pokon¢ni format

50 mm x 275 mm

pokonéni format (v Zivi rob)
60 mMm x 295 mm +5 mm

V4 V4

1/8 OGLASNI PROSTOR

format
79 mm x 85 mm

V8
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CENIK Tisk

POSEBNI OGLASNI FORMATI

1/1 OGLASA NASLOVNICA

format: 215 x 223 mm
n format v Zivirob: 235 x 233 mm

10.900 €

2/10V0J*
format: ovitek 1in 4

15.500 €

V1 V1

u u 4/10vV0J*
format: ovitek 1,2, 3in 4

V1 V1

* 0voj se lahko tiska na 100-g gloss papirju za doplacilo. Ponudba glede na povprasevanje.

VSEBINSKO OGLASEVANJE

V1 v

4/1REPORTAZA

V1 V1

2/1REPORTAZA

V1 V1

1/1 VSEBINSKA STRAN 2.500 €

n

1/1KOLAZ IZDELKOV

format
235 mm x 295 mm +5 mm

1/2 VSEBINSKA STRAN 1.800 €

v2 v2

VECJA NOVICA (do 1000 znakov in slika)

va

MANJSA NOVICA (do 500 znakov in slika) 500 €

= IZDELEK V KOLAZU
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CENIK ONLINE / CITYMAGAZINE.S!I & HEDONIZEM.SI

Cenana
DISPLAY OGLASNI FORMATI 1.000 prikazov

PASICA 300 X 250 12 €

PASICA 300 X 600

LEZECA PASICA ZGORAJ
Dimenzija: od 1000 x 20 px do 1000 x 300 px

VIDEO OGLAS

OGLASNO OZADJE

BANDEROLA*

OGLASNI ZAVIHEK*

POP UP PASICA*

OGLASNA PREKINITEV / CELOSTRANSKI OGLAS *

OGLASNI PREVZEM
Oglasno ozadje in pasica 300 x 250

OGLASNI PREVZEM
Oglasno ozadje, pasica 300 x 250, video

* Format se lahko servira samo z JavaScript kodo za prikazovanje oglasnega formata.

Cenana

MOBILNI OGLASNI FORMATI 1.000 prikazov

PASICA 300 x 250 12 €

PASICA 300 x 600

LEZECA PASICA ZGORAJ 320 x 50 18 €

VIDEO OGLAS

POP UP PASICA*

OGLASNA PREKINITEV / CELOSTRANSKI OGLAS*

* Format se lahko servira samo s kodo JavaScript za prikazovanje oglasnega formata.
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CENIK ONLINE / CITYMAGAZINE.S! & HEDONIZEM.S!

VSEBINSKI OGLASNI FORMATI Terminski zakup

Sponzoriran ¢lanek

Objava povezave ¢lanka na Facebook profilu

Objava povezave do ¢lanka v Newsletterju

Video produkcija

TEHNICNE INFORMACIJE IN SPOLOSNI POGOJI:

Medij si pridrzuje pravico zaracunati doplacilo v viSini 5 % od neto vrednosti narocila oziroma najmanj 25 € v primeru:
* prilagoditve kreative oglasnega ozadja standardom in dimenzijam medija,

* menjave kreative kateregakoli oglasnega formata med trajanjem kampanje.
* Rok za oddajo vseh materialov, s katerim je pogojena izvedba akcije, je vsaj 3 dni pred Zelenim rokom zacetka.

* Za vsebino oglasa je v celoti odgovoren narocnik oglasevanja, medij si pridrzuje pravico zavrnitve.

*V primeru zasedenosti kapacitet lahko medij podaljSa kampanjo do realizacije naro¢enega Stevila prikazov. O podaljSanju medij
obvesti naroc¢nika.

*V primeru vecjega odstopanja pri realizaciji med oglasnim streznikom agencije in medija, veljajo podatki streznika medija, Ce je
realizirano 10 % vecC prikazov, kot je bilo naroceno.

* Agencija je dolzna aktivno spremljati realizacijo narocenih kampanj in v primeru napak in tezav o tem obvestiti medij v prvi
polovici trajanja kampanje.

* Spletni oglasi vseh formatov so strezeni s sistemom OpenX, prilagojenim za serviranje oglasnih formatov.

* Oglasevalec materiale posreduje v obliki SWF-datoteke ali JS-kodo za strezenje (prikazovanje) oglasa. V kolikor je posredovana
fizicna datoteka (swf), priporoc¢amo ustvarjanje merilnega linka ter merilnega pixla za obojestransko merjenje tako klikov kot
prikazov.

* Oglasna ozadja oglasna ozadja tvori slika (jpg.png.gif) ali SWFdatoteka (flash) priporocene velikosti 2048 px * 1152 px. Velikost
spletnega mesta v jedru strani meri 1020 px, kar pogojuje postavitev oglasne vsebine levo in desno od jedra spletnega mesta.
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KONTAKTI

Janja Prijatelj,

manager - vodja trzenja

tel.: 01600 55 77

gsm: 041788 889
janja.prijatelj@citymagazine.si

Gaj Mirtic,

projektni vodja v trzenju
tel.: 01600 55 77

gsm: 041655144
gaj@reformabit.com

Taja Gacnik,

vodja klju¢nih kupcev

tel.: 01600 5577

gsm: 040 884 444
taja.gacnik@citymagazine.si

Jan Macarol Vrabec,

izvrsni urednik

& vsebinski marketing

tel.: 01600 55 77

gsm: 031640 092
jan.macarol@citymagazine.si

Lucija Marko,

odgovorna urednica

tel: 016005570

gsm: 040 486 010
lucija.marko@citymagazine.si

Material posljete na:
oglasi@citymagazine.si

(datoteke do velikosti 50
MB, vecje prek Wetransferja
oziroma po dogovoru).

Za vse dodatne informacije
poklicite na tel.:
016005577

Za vse dodatne tehnic¢ne
informacije glede oglasov
poklicite na tel.:

031640 092

Vec informacij:
citymagazine.si/oglasevanje

SPLOSNI POG0OJI ZAKUPA

Cene zakupa oglasnega prostora so doloCene v veljavnem ceniku, ki ga izda podjetje
Reformabit, d. 0. 0., kiizdaja in trzi revijo City Magazine. Podjetje Reformabit, d. o. 0.,
bo narocnike sproti obvesc¢alo o vseh morebitnih spremembah cenika.

Ob ogladevanju dveh ali veC blagovnih znamk v okviru enega oglasa je potreben
poprejsnji dogovor s trzenjem City Magazina. Cena po dogovoru.

- Za oglase na posebnih pozicijah se cena zvisa za 20 %. Ce tehni¢ne zmoznosti ne
dopuscajo objave na doloCenem mestu, siizvajalec pridrzi pravico, da oglas objavi
po lastni presoji. V tem primeru se oglas zaracunava brez doplacila. Za oglase, kjer
gre za povezovanje dveh ali veC blagovnih znamk, si zaloznik pridruzuje pravico za
zviSanje cene oglasnega prostora za 25 %.

Ekskluzive ogladevanja v reviji City Magazine ni. Ce jo narocnik zahteva v eni od
izdaj, je cena oglasa vi$ja, in sicer se upoSteva trikratna vrednost celostranskega
oglasa.

Oglasi, ki so po velikosti zunaj standardnih formatov, se obracunavajo individualno.

«Osnova za objavo oglasa je pisno narocilo. Oglasni prostor je treba rezervirati najka-
sneje 21dni pred izidom.

Izdelan oglas je treba oddati v elektronski obliki najpozneje je 14 dni pred izidom
revije.
Pri oddaji materiala je treba predloziti poskusni barvni odtis ali odtis z oznakami za
porezavo. Navodila za tehni¢no pripravo in oddajo oglasov so del cenika.

«  Oblikovanje oglasov se zaraCunava posebej. Material za izdelavo oglasnih sporocil je
treba oddati 21 dni pred izidom revije.

Reformabit, d. 0. 0., si pridruzujejo vse materialne in avtorske pravice, zato nobene-
ga dela ni dovoljeno reproducirati ali kopirati brez pisnega dovoljenja izdajatelja.

Za kakovost barv in napake v oglasu, ki nima ustreznega poprejSnjega poskusnega
barvnega odtisa, kar prilozimo v tiskarni, ne odgovarjamo. Narocnik mora upostevati
tehnoloSke lastnosti tiska revije. Za napake, ki so posledica slabe predloge ali po
telefonu sporocenih popravkov, je odgovoren narocnik.

+ lzvajalec sprejema reklamacije izklju¢no v pisni obliki. Reklamacijski rok je 8 dni po
objavi. Za oglase, pri katerih so bili materiali oddani po dogovorjenih rokih oddaje,
reklamacij ne uposStevamo.

Ob preklicu narocCila v ¢asu manj kot 14 dni pred izidom revije ali ob nepravocasni
oddaji oglasnega gradiva si podjetje Reformabit, d. 0. 0., pridrzuje pravico do za-
racunavanja penalov v visini 80 % od vrednosti objave. Ob odpovedi narocila od 14
do 21dni pred objavo pa se zaracunava 30 % od vrednosti narocila. Preklic oglasnih
sporocil teden dni pred izidom ni mogo¢.

Vsebinske oglase, ki bi se vizualno tezko locCili od vsebine na strani, bomo primerno
oznacili in opremili.

«  Zaresnicnost objavljenih podatkov v oglasih odgovarja naroc¢nik.

Oglasna sporocila morajo biti skladna z zakonodajo ali urednisko politiko prodajalca,
v nasprotnem primeru si izvajalec pridrzuje pravico, da oglasa ne objavi. Za vsebino
oglasnih sporocil je odgovoren narocnik (resni¢nost navedb, uporaba avtorskih del,
sklicevanje na osebe ali ustanove in podobno).
Oglasna sporocCila morajo biti oddana in objavljena v slovenskem jeziku. Skladno
z 2. Clenom zakona o varstvu potrodnikov in zahtevami Trznega inSpektorata RS
morajo biti vsi oglasi podpisani z nazivom in naslovom ogladevalca, katerega izdelek
ali storitev se oglasuje.

+ Rok placilaje 8 dni po objavi. Za zamujena placila zaracunavamo zakonsko dolocene
zamudne obresti. Popust ob predplacilu (placilu oglasa najpozneje tri delovne dni
pred objavo) je 3 %. Cene v ceniku so brez DDV (22 %).



